AVATARES de la comunicacion y la cultiNa12 (diciembre 2016) ISSN 1853-5925

LA REVOLUCION DEL MAGAZINE : LA FORJA DE LAS EMPRESAS EDITORIALES EN
ARGENTINA (1904-1916)

Alejandra V. Ojeda — Instituto de la Cultura - Universidad Naciona dlanus
alejandra.v.ojeda@gmail.com

Julio E. Moyano - Instituto de la Cultura — Universidad Nacionad danus
jmoyano@sociales.uba.ar

Luis Sujatovich - Universidad Nacional de Quilmésssujatovich@hotmail.com

Recibido: 20/06/2016
Aceptado: 15/10/2016

Resumen

Caras y Caretas marca un punto de inflexion enskria de las revistas argentinas, al
incorporar al mercado nacional el formato magazmeforma exitosa, masiva y
prolongada en el tiempo, abriendo espacio no satol propio éxito sino a nuevos
actores. En las décadas siguientes, tres grandesescgréficos se consolidaron
ampliando su oferta a nuevos productos, simultamaecada revista pionera. Mientras
como consecuencia de la division del planteCdeas y CaretasurgenPBT (1904) y
Fray Mocho (1912), ambas con continuidad hasta 1918, la muigsa revistaPlus
Ultra (1916-1930) surgira en paralelo por el mismo egjdip la revista pionera. Junto a
la consolidacion d&l Hogar fundada por Esteban Haynes, surgiMumdo Argentino
(1911-1955), y una amplia familia de revistas,casno un diario y una radio de larga
duracion. Del equipo de direcciéon ddundo Argenting a su vez, se separara para
fundar su propia editorial Constancio C. Vigil, amemprendimiento que perdura hasta
la actualidad, con revistas de enorme éxito y oaitad. Si bierCaras y Caretay sus
émulos inmediatos contienen atractivas portadagycam arte, abundancia de imagenes
y contenidos misceldneos con cierta segmentacignirgereses, no son estas las
caracteristicas que las diferencian de las mucheastas contemporaneas que no
tuvieron siquiera una fraccién del éxito lograda pes triunfantes. Otros factores,
ligados a una mayor empresarializacién de sustegiaa parece haber tenido mucho
mayor peso. En esta comunicacion se aborda breverasprincipales dimensiones de
estas semejanzas y diferencias con las que ladsgsagazines iniciada p&aras y
Caretasse aduefia del mercado de revistas a su vez loemnddd primeros afios del
siglo XX.

Palabras clave:revistas argentinas, Caras y Caretas, magazingsesas periodisticas

1 El presente trabajo forma parte de la labor dealo®res en el marco del proyecto HISNECOM,

Proyecto de I+D+i, del MEC, Cddigo CS0O2015-6666 (MRMECO-FEDER), 'Cambios en la empresa
periodistica: la estrategia del sensacionalsmo. étergencia histdrica en Espafia y América’
(Universidad de Valencia, Espafia, participando edsdJniversidad Nacional de LanUs vy el Institu d
Estudios de América Latina y el Caribe (Universidi@dBuenos Aires), asi como también el proyecto La
Forja de la Empresa, Universidad Nacional de LaR0$6-2017.
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THE REVOLUTION OF THE MAGAZINE : THE FORGE OF THE EDITORIAL COMPANIES IN
ARGENTINA (1904-1916)

Abstract

Caras y Caretasmarks a turning point in the history of Argentimeagazines,
incorporating the magazine successful strategynéontational market, opening a way
not only to its own success but to new actors.hia following decades, three great
graphic actors will consolidate, expanding theifeofto new products. Whild®BT
(1904) and-ray Mocho(1912) continued until 1918, the very successfagjazinePlus
Ultra (1916-1930) will emerge in parallel by the samaneof Caras y CaretasEl
Hogar founded by Esteban Haynes, was followedNdyndo Argentino(1911-1955)
and later by a large family of magazines, a newspapd a radio station founded by the
Haynes’s company, as well as a newspaper and atdongradio. From Haynes, in
turn, will separate Constancio C. Vigil to found @wn publishing house, in a venture
that lasts until today, with enormous success amdirtuity magazines. Whil€aras y
Caretas and others leading magazines contain attractiveerso with great art,
abundance of images and miscellaneous contents avitertain segmentation by
interests, these are not the characteristics tlifédrehtiate them from the many
contemporary magazines that did not even havecidnaof the success achieved by
themselves. Other factors, linked to the greateepneneurialism of its strategies, seem
to have had much greater weight. This communicaboiefly discusses the main
dimensions of these similarities, and the significdifferences between them, as well
as the differences between them, which allowedrtbet developed companies to gain
primacy in the market and to preserve it throughbeatXX century.

Keywords: Argentine magazinegaras y Caretasnewspaper companies
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El momento fundacional de las revistas argentimafoematomagaziné tiene un caso
pionero y paradigmético eBaras y Caretaspublicada desde 1898, y su primer boom
expansivo en 1904, cuando el mercado nacional easaocos meses de una a tres
revistas de circulacion masiv@dqras y CaretasPBT, El Hogar. Seis afios mas tarde,
la irrupcion deFray Mocho como nueva escision déaras y Caretasy el primer
ensayo masivo del fundador de editorial Atlantiden€ancio C. Vigil Pulgarcito
muestran la veloz asimilacién del formato en elgado local de peridédicos. Sélo una
década mas tarde el formato estara ampliament®labato con la formacion de una
amplia familia de revistas por cada gran empresaread, con amplia capacidad de
masificacion y segmentacion, asi como de hibricacié géneros. Entre los casos
paradigmaticos destacardara T{ El Grafico y Billiken, de Editorial Atlantida El
Hogar y Mundo Argentingoor la Editorial Haynes, €aras y Caretay Plus Ultra, de

la casa editora d@aras y Caretas

La masividad alcanzada por este nuevo formatoogr&$ notable. La ambiciosa tirada
del nimero 1 d€aras y Caretag8 de octubre de 1898), de diez mil ejemplaresjse
desbordada por la demanda, optandose por una esidprde cinco mil ejemplares
mas, rapidamente agotados. La cifra era apenasrmaeda tirada promedio diaria de
los dos principales diarios del pais, y abrumaderdensuperior a cualquier revista de
interés miscelaneo precedente. Pero apenas seisnafi® tarde, en 1904, ya en un
contexto de competencia con otras publicaciones/aggue aspiran al mismo publico,
la tirada alcanzaba ya los ochenta mil. SBRYT, surgida por iniciativa de uno de los
fundadores d€aras y CaretagEustaquio Pellicer), paso de una tirada inicekthco
mil ejemplares a una de cuarenta y cinco mil dapslo de un afo. La revidi Hogatr,
fundada por Alberto N. Haynes en 1904 tuvo en suisgoos nimeros un éxito relativo,
acorde a las abundantes experiencias precedentesvidéas orientadas al publico
femenino, o al hogar como espacio familiar. Pera pronta orientacién hacia topicos
de “sociedad”, como el fotografiado de personaslad@lta sociedad en diversas
actividades, el seguimiento de la moda, la cob&rde matrimonios de figuras

2 Caras y Caretagmitaba las exitosas revistas magazine que hahtmtrado un formidable resutado
comercial y de prestigio en Estados Unidos a Igolade la década de 1890osmopolitanhabia sido
fundada en 188@ylunsey’sn 1889:McClure’sen 1893Life, en 1898, en una lista que no cesaria de
aumentar en variedad de oferta y en tirada. “Ldadés Unidos han ensefiado al mundo la manera como
se hace umagazing escribe Rubén Darid.& Nacién 20 de junio de 1899, cit. por Rogers, 2005).

3 Nacida en octubre de 189Baras y Caretasuvo vida continua hasta 1939. Con otros propitativo
nuevas épocas en las décadas de 1950, 1980 y B@88éasta la actualidad. La acompafié con éxito
Plus Ultra, revista de interés general nacida en marzo dé $abn duracion hasta diciembre de 1930,
con ilustraciones artisticas de alta calidad dlagien su primera etapa con Manuel Mayol como tdirec
artistico y numerosos autores tanto de imagenes darescritos compartidos c@aras y Caretasen
cuyos talleres se imprimi@®BTy Fray Mochq escisiones de la primera, en cambio, cesarorD&8.1
Haynes tuvo su primer gran éxito cehHogar, cuya publicacion superara el medio siglo, y carbam
complejo proceso de expansion ddando Argentinpfundada en 1911, y continuada con una docena de
publicaciones exitosas para publicos masivos pegongntadosMundo Infanti) Mundo Agrarig etc.),

asi como eldiri&l Mundo(fundado en 1928) y Radel Mundo(en 1935). De una rica experiencia con
revistas propiasL@ Alborada, Pulgarcito, Germinglel uruguayo Constancio C. Vigil avanz6 hacia la
gestion de una publicacion masiva y exitosa, @ingo Mundo Argentinoentre 1911 y 1917, para
emprender por su cuenta al afio siguigktiéntida, pionera de Editorial Atlantida, empresa que lieega

ser una de las més grandes del pais y que todaisi@ e€on éxito en 2017, editando decenas de
emprendimientos exitosos, entre ellBbs Grafico (fundada en mayo de 191®Bijliken (fundada en
noviembre de 1919) Para Ti(16 de mayo de 1922), publicaciones embleméatioasceculacion hasta

la actualidad.
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conocidas, etc., asi como una apertura a una nmaigoelanea teméatica que no obviaba
la informacion ni el entretenimiento, habilitaron sasificaciéon, aun cuando tales
agregados la acercaban a los mismos tipos de @fieetau competencia, con un éxito
suficiente como para constituir la base de un tutemporio editorial y radiofénico.
Mas impactante aun resulta esta expansion cuasdarilocipales diarios nacionales de
circulacion masiva conformaron a partir de 1902ementos semanales ilustrados que
imitaron en gran medida los formatos, estrategiagogptenidos de las revistas
magazines, en un momento en que, por ejemplorddatidiaria dda Naciones -en
promedio- de sesenta mil ejempldresxpresando asi una competencia significativa a
las novedosas revista€aras y Caretaslogrard un récord histérico en la edicion
especial del Centenario de la Revolucién de Mayando con gran orgullo imaging la
altura que alcanzaria una hipotética pila con tscigntos mil ejemplares de la edicién
(Caras y Caretasll de junio de 1910), y se mantendra regularmamtencima de los
cien mil. Se trataba de una cifra asombrosa pareontexto gréafico en el cual apenas
cuarenta afos antes una tirada diaria 0 seman2b@@ ejemplares era sinénimo de
enorme exito.

El contexto es notoriamente favorable a esta exfmanBor un lado, la poblacién ha
tenido un crecimiento muy veloz en las décadas epirtes. Argentina pasa de
1.877.490 habitantes segun el Censo de 1869, 4.9104en el de 1895, y a 7.903.662
en el de 1914: su poblacién se ha multiplicado qudro en apenas cuarenta y cinco
afios. El Estado nacional y las provincias, poratep han realizado en este periodo un
notorio esfuerzo por expandir la alfabetizaciorogjdr la conformacion de un sistema
de instruccion publica de amplio alcance, obligatogratuito y laico, en virtud del cual
la poblacion alfabetizada pasa de 310.259 perssaas el Censo Nacional de 1869, a
1.479.704 segun el de 1895, y a 3.915.949 seglue €1914, lo que expresa una
multiplicacién por 12,6. Pero la expansion de langa es ain mayor. Los grandes
diarios multiplican su tirada por 50 en el mismoiqdo; revistas de mayor circulacién,
por 100. Los diarios de tirada media, por 33, l@ gqouestra el efecto no sélo del
aumento poblacional y del alfabetismo, sino enhi@isitos de lectura y de adquisicion
de periodicos.

Por otra parte, el fin de las guerras ciiles,dasolidacion del Estado moderno y del
modelo econémico agroexportador favorecen la amipiade un amplio mercado de
bienes y servicios que utiliza sistematicamentepuldlicidad como herramienta

comercial. Diarios y revistas poseen ya desdedadBéde 1860 la posibilidad de contar

4 El crecimiento de las tiradas de diarios en la sgégunitad del siglo XIX es formidable. El diatia
Nacion, por ejemplo, tiraba entre dos mil y dos mil qeirtos ejemplares en la primera mitad de la
década de 1870. En 1875, tras el levantamientaidéaasura, logré el récord de 10.700 ejemplarés (1
de marzo de 1875). En la década de 1880 llega jpramedio de 18.000 ejemplares diarios (Censo
Municipal, 1887). El 31 de diciembre 1889, supardis veinte mil lla Nacion 31 de diciembre de
1889). Vuelve a duplicar su tirada en los quincesadue ke siguieron, para llegar a cien mil ejemesla
diarios en los primeros afios de la década de IHdiin informa L&Guia Periodistica Argentinde
1913. El segundo gran diario de comienzos del silp La Prensa.tira mil ejemplares en su primera
edicién (1869), dos mil en 1874, supera los didzansbmienzos de la década de 1880 y los cincuyenta
cinco mil en 1895 (Navarro Viola, 1897). En 191@lia ciento sesenta mil ejemplares (Lerose y
Montmasson, 1913). Dado que estos dos diarios bewpal cincuenta por ciento de la tirada promedio
total de diarios editados en Buenos Aires, puetim@se en mas de medio millén de ejemplares por di
la cantidad de diarios en el mercado edioriakdeiddad, aunque parte de estas ediciones seates tid
Interior del pais y al extranjero (Mitre, 1943; B@ro, 1993; Valenzuela, 2002; De Marco, 2006;t8,ait
2014; Ojeda y Moyano, 2015).
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con una proporcion importante -por lo general ucidede la superficie impresa- de

avisos. Pero si bien esta proporcion aumenté muobess, mejorando el rendimiento

econdmico, fue clave en el crecimiento del neggrddico el aumento de los precios de
los avisos a partir del enorme aumento de lasagsadde la creciente confianza de los
comerciantes en ellos. Empresas extranjeras tlaeaispracticas de uso regular del
aviso, conducta que emulan las grandes empresaledp tanto creadas por extranjeros
como por nacionales. A ellas se agrega una midad@equefios negocios, particulares
gue hacen avisos por palabras, rematadores inaraddiy de hacienda, y el propio

Estado.

En tal marco expansivo, es contemporaneo de est@ ble revistas el surgimiento de
los primeros “agentes” de propaganda, pronto rexidos como agencias, como fueron
los casos pioneros de la Agencia Escamez CentRublicidad, activa desde 1890 o la
Casa Buxo6-Canel Agente de Publicidad, atendidalap&@ra. Eva Canel de Perillan y
Buxd, quien se ejercia simultdneamente le periaalidm gestion publicitaria y otras
actividades (Ojeda, 2016, p. 512). Ambas agenadsabian especializado en prensa
diaria, pero pronto ampliaron su radio de acciomuevos formatos y rubros
publicitarios. Pronto surgieron otros: agentes lemercado, bajo el estimulo tanto del
boom periodistico, como de la expansion de la pigad en el campo del afiche, los
carteles, las acciones en la via publica y el empate productds Johan (Juan)
Ravenscroft, de origen austriaco, especializé d&888 en via publica, especialmente
en el ambito ferroviario (vagones y estaciones)ddowendia soportes y espacios, y
gestionaba contenidos. Severo Vaccaro, encargadeermtas deCaras y Caretasen
cuyas paginas publicitaba sus servicios de agemtelieersos rubros simultanéps
fundd en 1901 una agencia especializada que optavido éxito. Pronto se agregaron a
ellos varios agentes d€aras y Caretasen otras ciudades, como la Agencia de
Publicaciones de Carlos Carbonell, agenteCdeas y Caretasen La Plata, y La
Literaria, de Georgino Linares, agente@hras y Caretapara Rosario, Coérdoba, Santa
Fe y Pergamino. Y aunque las Agencias de Publicioiagpiamente dichas (en el
sentido que se les asigna en el siglo XX) comemzardundarse desde la década
siguienté, el impulso dado por estos arcaicos agentes fugafuental en el proceso de
despliegue del reclame como elemento clave defadisagrafico argentino.

5 Como sefiala Butera (2012: 54 y s.s.) el primer dmpulso publicitario es dado por los propios
empresarios con experiencia en paises mas avaneadelsdesarrollo de esta actividad. El empresario
tabacalero Malagrida afirma a comienzos del sigks XLa reclamees todo (...) La publicidad ha de
servir para avisar al publico de una manera risuefigstica y original de los méritos de una marca”
(Butera, 2012: 22).

6 Vaccaro fue un personaje polifacético, dispuesteraer ejemplares y avisos junto a billetes deilte

u ofertas de cambio de moneda, actividad que ldgo@antar en un negocio fijo, como lo indica un@vis
publicitario enCaras y Caretasorrespondiente al 22 de febrero de 1902 (N° d@ide en su contratapa
un pequefio aviso indica que Casa Vaccaro incluyamitio de moneda, loterias y comisiones en
general’. Pero también era dibujante y llegé a rteme taller grafico propio desde el cual fue
administrador de un intento pionero de periodismsutesos policiales no exento de sensacionalesmo:
mayo de 1898 publicallaps Sucesos llustradogeriodico semanal de un pliego cuyas paginag &nan
impresas en tipografia, y la 2 y 3 en litograftapteniendo escenas policiales acaecidas en la seman

7 En 1910 el suizo Paul (Pablo) Weber inicia su a@dit publicitaria sistematica en Buenos Aires,
formalizando dos afios més tarde (1912) la Agengitu€ Para ello contrata al francés Lucien Achille
Mauzan -quien tendra un rol destacado en el ddpad®e las agencias en el futuro- y a Gino Baasill
Como indica De Luca (1974: 125) las siguientes @gsrfueron Huergo-Manich (1913), Cosmos (1915),
Aymara (1917), Noé (1922) y Wisner (1923), aunquendduracion empresarial definitiva se producira
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La innovacién de revistas con@aras y Caretas®?BT o El Hogar no necesariamente se
encuentra en sus llamativas, festejadas y muy dedas portadas, pues otras
publicaciones anteriores y contemporaneas utilizastrategias semejantes. Tampoco
en sus contenidos miscelaneos, su utilizaciéon dm#men visual a través de bellos
dibujos impresos en litografia o grabado, ni sutape combinada a temas politicos o
de divulgacion cientifica, a temas de la vida datid familiar o individual, al
entretenimiento, la curiosidad o lo morboso.

En efecto, durante las décadas precedentes yd&edesplegado un amplio abanico de
revistas que, separandose de los modelos precsdeeterevistas intelectuales,
cientificas o sectoriales por profesiones y oficloabilitaban la busqueda de publicos
mas amplios y heterogéneos. Las revistas satiticedras de interés en la lucha
politica, adornadas con caricaturas, fueron unataate en el ultimo cuarto de siglo,
contaron con los mismos artistas que revistasnjodianas serios y realizaron no pocas
innovaciones, como por ejemplo la inclusién de mspmmes litograficas multicolor,
incorporadas poka Cotorraen 1879. Ademas, de este tipo de revistas seeddiron
otras que, con gran éxito en la caricatura satimszilaron entre la inscripcion en
alguna de las grandes facciones politico-electergleina mayor autonomia critica,
apostando a la circulacion en el mercado tantedistas como de estampas sueltas, de
sus caricaturas. Con ello lograron dtleMosquito(1863-1893) se convirtiese en una
publicacion legendaria, en la que Henri Stein fogj@n parte de su fama como
dibujante (llegando a ser propietario de la publima) y queEl Quijote (1884-1903) de
Eduardo Sojo lograse sobrevivir -y mejorar inclsscs tiradas batiendo récords de
masividad tras la revolucion de julio de 1890 (Lz@trlatero, 2015, p. 130).

Las revistas de tematica policial habian comenzadesplegarse tanto en direccién a
un seguimiento semiespecializado del quehacerigbl@omo a los primeros esbozos
de género policial sensacionalista, ya desde ladiéde 1870 También anteceden a
Caras y Caretasevistas que buscan mostrarse capaces de ofadasmplia gama de
imagenes visuales de alta calidad como valor ageegm comparacion con otras
publicaciones, forjar una orientacion a contenidesinterés general miscelaneo con
profusion de imagenes, alejar las publicaciondsisag de una sola faccion politica, o
combinar la orientacién al interés general contaisegmentacion hacia mujeres, nifios,
interesados en deportes, etc.

Estos intentos, si bien muchos son efimeros, atresstran continuidad por periodos
superiores a cuatro afios y en algunos casos, ddenéisa década (notese ademas que
algunos casos efimeros corresponden mas a la l&g@aoral que a fracasos
editoriales). Muestran ademas una significativaacaiad de circulacion. Sojo logro
con El Quijote una tirada de quince mil ejemplares por nUmer@lena década de
1880, alcanzando los sesenta mil con el nUmeraaxtinario posterior a la prision de
Sojo durante los hechos de 1890. Las tiradas deegunil ejemplares no eran raras (lo

entre las décadas de 1920 y 1930 (Alonso Pified®4;1Rocchi, 2016).

8 Entre las primeras destacaron la Revista Polit8?),La Revista(1888-1890), kRevista de Policia
(1897-1936) y laRevista de Policia de la Provincia de Buenos Aif@isdada en 1900. Entre las
segundas, l&Revista Criminal(1873) dirigida por Pedro Bourel y con dibujos 8tein,Las Noticias
llustradas(1886),Los Sucesos de la Semai&92) yLos Sucesos llustrad (8898-1899) de S. Vaccaro,
el futuro responsable de ventas @aras y Caretay fundador de una pionera agencia de publicidad,
quien dbujaba victimarios, victimas y crimenedadeemana.
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recuerda, por ejemplo, el editor Beenos Aires CoOmic@ pesar de que la edicion durd
s6lo 7 nimeros)

Del mismo modo, incluso durante los primeros afe$ad nuevas revistas destinadas a
dominar el mercado, otras publicaciones en esedforgoexistieron con singular éxito,
como fueron los casos de las RevisRggarcito (1904-1907) yGerminal (1908)
publicadas por Vigil en sus primeros pasos en Amga]ﬂ TambiénEl Sol, Magazine
Americang editado desde diciembre de 1906, llegando h&kt3d,len un modelo muy
semejante al de las revistas paradigméficdsa Semana(1905-1907),La Vida
Moderna (1907-1912) en la que los hermanos Arturo y AaregBiménez Pastor
ejercieron la direccion, procuro adoptar todosaeances del formato magazine, como
la portada monoteméatica con caricatura, la varigdiamitica, la segmentacion, etc. Pero
el fallecimiento de Aurelio en 1910 afectd el protpeque, ademas, no contaba con las
condiciones de capital de su competencia. Otnagsitaparecen durante la década, pero
el espacio de la innovacion con posibilidades deuticiébn amplia comienza a ser
ocupado, incluso en las exploraciones de nuevas \d& mercado, por las editoriales
consolidadas, con talleres propios y capitales teatiz’.

La diferencia, en cambio, estuvo en la escala esapied de los intentos: cada revista
logré pagar a un plantel altamente profesionalizeldirectivos, redactores, dibujantes,
orladores, grabadores y tipografos. También inadrgecnologia de punta, tanto en
maquinaria como en procedimientos de gestion y podnm, asi como en
procesamiento veloz de imagenes. Complementariameabilitd el uso cotidiano del
fotograbaddalf tone adaptd el armado de paginas a una nueva conoggeidisefio y
habilitdo el pago de colaboraciones libres, tanto rdaterial redactado como de
imagenes, y tanto de profesionales comardateur$?,

El pago al plantel garantizé a los directivos pan@iparse directamente de las tareas
en que se destacaban, sumando ademas a diversodrosedel campo literario

 Carasy Caretad\°1945, 11 de enero de 1936, pagina 71.

19 Como indica Bontempo (2012), los primeros ensayesV@jili como editor en Buenos Aires
exploraron la segmentacién y fueron flexibles, pdebid adquirir primero una fuerte preparacion
gerencial antes de reintentar emprendimientos @sopBi embargo, este semanario para nifios, no tuvo
el éxito esperado y, a partir de 19@%ilgarcito se transformd en una revista para toda la familigg m
similar aCaras y CaretasCon el cierre dé€ulgarcito en 1907, y a pesar de la salda de Germinal en
1908, Constancio C. Vigil fluctu6, como muchos stmor esos afios, entre el ambiente periodistico y
literario trabajando para el diarloa Naciény colaborando cofa Revista Nacional de Literatura de
Buenos Airey enLa Vida Modema hasta que, en 1911 funddundo Argentingp un magazine de la
conocida editorial Haynes, que alcanzé rapidamirgel50.000 ejemplares semanales...” (Bontempo,
2012:79).

11 Aunque en lugar de una sola imagen de portada mianten indice de los articulos publicados, y
publicidades s6lo en portada y contraportada. reddi de esta revista, de 35 mil ejemplares, siien
alcanz6 los rangos dzaras y Caretases notable.

12 De hecho, fuera o dentro de las grandes redesriatéiy cada oleada que origina nuevas
publicaciones exitosas en el largo plazo, presetits breves. De la época del nacimientoMimdo
Argentinoes laRevista Argentina Compendiu(h912-1913), en tanto que del momento fundacideal
grandes revistas de Editorial Atiantida séida Portefia(1917-1929)Vida llustrada(1917-1929) ddea
(1917-1918).

B En junio de 1900, la revista anuncia que aun persdry “un servicio completo de corresponsales dentro
y fuera del pais”, habilitaba la colaboracion “ddds los fotdgrafos aficionados de la Argentinaey d
exterior” comprometiendo un pago y nombre de aadopie en caso de publicacién. El pago era
significativo, de entre 5y 18 pesos, equivalehigago de colaboraciones escrit&afas y Careta®\°®

90, 23 de junio de 1900, pagina 6).
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(Rivera, 1998). En la parte visual, el avance pespo primero poCaras y Caretas/
luego por sus émulos, fue decisivo. Gran parteoddntegrantes del naciente campo
artistico local participaron como parte nuclearetglipo de la revista, del mismo modo
qgue lo hicieron con el diariba Naciénprimero, y con eBuplemento llustradde La
Naciona partir de 1902

La incorporacion de maquinaria, por su parte, p@imésultados contundentes. En un
momento histérico en que los diarios hispanoam@igaomenzaban a migrar hacia el
uso de las maquinas linotipo, las revistas tendiaroptar por las maquinas monotipo
Puesto que no tenian la urgencia de la producci@nadsino semanal, con estas
maquinas lograban un significativo ahorro de costocomparacion con las linotipo,
pero sin perder las mejoras logradas al aband@naomiposicion manual. Mientras
tanto, en todos los casos, se optaba por mantdguanoa pliegos en el sistema de
impresion litografico (sobre todo donde se produafaateriales artisticos a color),
mientras que, a su vez, mientras los grandes diarigentinos fueron incorporando a
partir de 1894 veloces avances en la presencensisita de imagenes (Malosetti Costa
y Gené, 2009, 2013; Ojeda, 2016), las revistabitamdesplegaron constantes mejoras
en la reproduccion de sus grabados, y sobre tauda eeproduccion fotogréfica,
tornada cotidiana e@aras y Caretasin afio y medio antes de su primer aparicion en
los diarios portefios méas importantes (Ojeda, 2@16261}°, tomando una ventaja
decisiva respecto de éstos que sOlo comenzd airselutacia mediados de 1903,
cuando se resolvi6 un método industrial adecuada e impresion de grabados
directamente desde rotatlV.a

Pero también, como estd sucediendo en forma smealtden otros paises
hispanoamericanos, procedimientos agresivos dedgesbmercial y promocion de
ventas, tales como la asociacién de la suscripgiéorteos con premios notables, la
utilizacion de loterias organizadas por los peondsli la oferta promocional con
descuento por periodos, la publicitacion en la pdalica y, sobre todo, un fuerte
involucramiento de los lectores al habilitarse darld posibilidad de publicar
colaboraciones espontaneas como un abundante @sleafitografiado de personas de
diversas edades en actividades sociales, seandestgdbierno, profesionales, ludicas o
de la vida privada si estos lo habilitaban. A epioxedimientos se suma la adquisiciéon
de técnicas y saberes asociados a la reproduceidmdbenes que en Estados Unidos
habian permitido la edicion diaria de periddicastitados ya en 1873, como fue el caso
pionero delfhe Daily GraphicSi bien en Argentina experiencias de diariosste gpo

14 Casi todos los integrantes del grufm Ateneg fundado en 1893, participaron como artistas
(dibujantes y grabadores) o como redactore€ams y Caretay La Nacion y mas adelante en nuevos
emprendimientos editoriales, mientras el campast&i obtenia plena consagracion por las galeras d
arte y el propio Estado (Sivoriseria el primeectior del Museo de Bellas Artes).

15 Las maquinas linotipo, patentadas en Estados Umidos! aleman Ottmar Mergenthaler en 1886
transformaron la prensa diaria al permitir presicidd la composicion manual tipo a tipo. Bastaludety
cada linea de una columna de texto para contaruestion de segundos, con la misma compuesta en
metal. Pero esto sucedia al costo de un onerasonsisie fundido y enfriado del metal en el molddaen
misma maquina tipiadora, en un procedimiento quas® “composicion en caliente”. Las maquinas
monotipo, en cambio, contaban con el proceso dedtipen un equipo, y el de fundido en otro. Sin la
urgencia del diarismo, una revista podia tipian&s de un equipo, pero contar con una sola furaidor

16 La Prensagpublica su primer fotograbado en mayo de 1900ptimais queLa Naciénlo hizo en octubre

de ese afio, ados afios de la publicacion del prifmeero d€Caras y Caretas

17« .Hoy en dia, la impresién de fotograbado con mié rotativa, que hace algo mas de dos afios era
un problema mas dificil, es un punto resuelto"riaiaa Nacion 1° de enero de 1904).
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no se produjeron, este tipo de avances si permitiGegistro mas noticioso de la
informacion visudf. Por ulimo, debe mencionarse la importancia derédes de
agentes. La dificultad de cobro de las suscrip&@gnel riesgo de incobrabilidad o aun
estafa en manos de corresponsales cobradorescharsigioblema crénico en el siglo
XIX rioplatense, como lo han recordado por expeigrpropia, entre otros, Benito
Hortelano (1936, p. 224) y otros diversos tipogsafidreros o editores de periédicos.
Rogers (2008, p. 71) reproduce los esfuerzos deelastasEl Quijotey La Mujer por
presionar a los suscriptores morosos primero, ysibies émulos de un agente de
ventas y cobro estafador mas adelante. En el aasasdevistas mas empresariales de
comienzos del siglo XX, esta cuestion quedo rap@tdaen saldada con una red muy
sélida de agentes fijos en las principales locdlsanunca itinerantes) asociados a su
vez a otros roles que reforzaban la mutua conveigieen el negocio, como
corresponsalias y las novedosas agencias de avisos.

Esta convergencia de factores permiti6 a estastasviograr una abultada cantidad de
lectores en forma inmediata, con una tirada ampia adecuados margenes de
rentabilidad en su venta por suscripcion, pero @deroon una importante masa de
empresas de gran volumen interesadas en el hetewgéblico que convocaban estas
revistas, pero mas aun, el publico de sectoresangdaltos que podia entreverse tanto
en la cobertura de notas “sociales” como, precisgénesn la creciente presencia de
oferta de productos y servicios de alto costo.

En efecto, si bien revistas con@aras y CaretasEl Hogar, PBT u otras similares
suponen, para garantizar su masividad, un degiiogiarteneciente a muy diversas
capas sociales, heterogéneo y atraido por un pdecportada muy accesible, lo cierto
es que la revista no era mas econémica que oteasgentes, y sus tematicas distaban
de ser sencillas para un publico popular. lsgmtts no eran precisamente populares y
s6lo una década mas tarde comenzaron a llamaeriaién de tales sectores, tornando a
Jorge Newbery en una de las primes@ssdel siglo XX. Gran parte de los contenidos,
sobre todo los fotograficos, se dedicaron al seigmito de actividades gubernativas,
empresariales, politicas, de beneficencia y ludiEmsiembros de las clases altas, sus
familias y nifios. Las secciones informativas y dfjativas abordaban cuestiones de
politica extranjera, dispositivos tecnoldgicos m&s de bellas artes. En tal marco, no es
de extrafiar que una parte muy amplia de los apisbkcitarios estuviese muy lejos de
ofertar productos o servicios al alcance de lotoses populares. Un salario de albaiiil,
por ejemplo, se hallaba en 1903 en un promedio /&%), mientras que el de un peodn
de policia, en $ 55 (Cortés Conde, 1976, p. 14&)de un pedn rural, en $ 33 (Cortés
Conde, 1976, p. 146), y esto en un marco de uniadogdicacion del salario real en
poco menos de un cuarto de siglo (Cuesta, 20127@). De este potencial ingreso,
debe tenerse en cuenta, sin embargo, que las danalreras contaban con pocos
recursos para gastos que no fuesen los basicagde/wencia. El gasto promedio de

18 The Daily Graphidue el primer diario ilustrado del mundo, publidéae en New York entre 1873 y
1889. La mitad de su contenido era impresa en prigagrafica, en tanto que la otra mitad, en tipdig,
donde también se insertaban grabados. En marzo8@@ fresentd, ademés, el primer fotograbado
halftonedel mundo, mostrando una imagen proveniente ddotiografia sin mediacion de dibujo alguno.
En Argentina no se habia logrado la velocidad deqso ni el cuerpo de artistas de volumen sufeient
como para intentar una edicién diaria de ese tijaalustracién a ritmo diario y constante se logroel
diarismo solo a partir de 1903 en forma defini(i@geda, 2016).
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una familia obrera se hallaba distribuido en: 50 giento alimentos, 20 por ciento en
vivienda, 15 por ciento vestido y 15 por cientorios’.

En tal marco, por ejemplo, una revistagazinecostaba 20 centavos, y su suscripcion 8
pesos anuales en Buenos Aires, un valor de cong@lenente accesible. Pero en la
oferta publicitaria, muy pocos productos podiararegih ese rango de valor: una
cajetilla de cigarrillos, por ejemplo, costaba 2@tavos: cigarrillos Paris, o Cigarrillos
Gath y Chavez, que ofertan un cupdn de descuen® dentavos por cajetilla para
canjear por cualquier producto en la tienda (excepgarrillos), lo que lo muestra
también accesible.

Pero un numero standard @aras y Caretascomo el del 22 de febrero de 1902 ya
citado (N° 177) por ejemplo, contaba con la ofattaproductos que desbordaban
largamente la capacidad de compra de los saladpslares: bafiaderas americanas,
graméfonos, cocinas y muebles de cocina, maquimanser White, servicios funebres
de entre 190 y 600 pesos, trajes desde 28 pesus)gees desde 9,50, camisas desde
2,95 (sin pufios), zapatos desde $ 8,40, mosquipam@sdos plazas a $ 8,40, juegos de
mesa (vajilla) desde $ 19 hasta $ 66, depilacida pafioras por $ 5 la hora, abono de
ocho tratamientos faciales por $ 8, maquinariagreeja entre 60 y 500 pesos, insumos
de granja desde $ 10, tintura Nereolinaa $ 6j& ca

Junto a este tipo de avisos (que en otros nimerosmsplazan por onerosas armas de
fuego, maquinas de escribir, cinematografos, segdeodote para hijas, terrenos para
edificar, libros importados, muebles, ropa de cast@), se manifiesta una amplia gama
de productos en los que no se indica precio, ypgaeian tener un destinatario menos
determinado que los precedentes. Se ftrata, fundamemte, de todos los poco
controlados productos y servicios que prometerdsghitalidad. En el mismo nidmero
de referencia, aparecen: Pildoras del Dr. Ayersuitms al Dr. Sanden, caramelos
contra el insomnio, fosfomuriato de quinina, hiegrona Bislieri, emplasto sulfuroso
de Kaufman, digestivo Mojarrieta (ocupando en todsi dos paginas), elixir estomacal
de Saiz de Carlos, libreria y farmacia del pueBlentosina rusa orel, petroleo Gal para
el pelo, con casa matriz en Paris, Tokay Kola,eetladero estimulante del sistema
nervioso. Quinina Migone capilar, jabdn Hamemeiliffusoso de Nueva york, vino
Noury yodotanico, Jarabe Negri (originario de Milgara la tos convulsa, servicios de
una sefiora capaz de curar, clinica dental, Pepdaifa Gibson y otros productos
afines de la misma marca, servicios del Dr. Mackessién llegado de Londres, capaz
de curar el asma.

Otros avisos, finalmente, ofertan fotografias, aaguineral importada, té inglés,
loterias, servicio de 6ptica, cuellos y puiios dmisas, cerveza Pilsen, jabon inglés
Cook’s

Este perfil de anunciantes es extraordinariamergelar en los afios subsiguientes y de
una a otra de las revistas de mayor éxito y quealog mantenerse en el tiempo. En
algunas (comoPBT) puede notarse una proporcion algo mayor de pdhatic de
cigarrillos, loterias y bebidas alcohdlicas quepign no basta para demostrar una
orientacion a un destinatario mas popular, al menosstra la posibilidad material de
acceso de sectores algo mas amplios a una propar@gor de productos ofertados en
las péginas, aunque sin desdibujarse una amplipomidn de productos onerosos e
inalcanzables para sectores populares.
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Por ultimo, debe destacarse que si bien otrastasvigecedentes y contemporaneas de
las grandes triunfadoras en el mercado de las pagmecadas del siglo XX lograron
significativos avances en belleza y legibilidaduais éstas logran adoptar todos los
avances en forma simultanea: uso permanente ynsist® de la fotografia, armado de
pagina con nuevas reglas de disefio que integratostitcopetes, texto, orlados,
imagenes, cuadros y avisos publicitarios en un stadnico, una elevada calidad del
grabado, que ademés se imprime multicolor en algpéaginas, a dos tintas en otras. Su
capacidad de rapida absorcibn de tendencias pabergite exitosas (nuevos
contenidos, posibles segmentaciones, fusion déndésios de distintos segmentos en
un solo producto gréfico, etc.), la combinaciored&ategias (ventas, sorteos, captacion
de avisos, prestacion de servicios, venta de ptoduEnexos como las estampas) y
también la disposicion a acompafar los procesogtaiileos de los publicos. Asi, por
ejemplo, el diarioLa Naciénpracticamente aborda al publico de revistas magaai
fundar suSuplemento llustraden 1902 con los mismos dibujantes, redactoresfidis
gréfico, secciones y temas qQaras y CaretasPBT, Fray Mochoy El Hogar adoptan

la portada de un solo tema llevada al éxito @aras y Caretasen tantoCaras y
Caretasresuelve la dificultad de los lectores tradici@satie revistas intelectuales,
cientificas y sectoriales para aceptar la preseteipublicidades intercaladas por el
astuto recurso de utilizar una doble portada. Limgma, en papel grueso e impresa
multicolor a ambos lados del pliego, contiene matacontraportada y retiraciones. En
la primera, la caricatura que sera tema de la s@rearel ambiente politico y en los
hogares; en el resto, publicidades. Al interior, ararto de los pliegos impresos
“envuelve” la parte principal de la revista, de mogue las primeras y las ultimas
paginas cuentan con alguna informacion, pero, stole, muy abundante publicidad.
En el “corazbon” de la revista, una nueva portadanaia los temas y habilita un
contenido donde las publicidades se intercalarg pen una intensidad mucho menor,
lo mas arménicamente posible respecto de los ciolo®rextuales. En las décadas
subsiguientes, con un publico acostumbrado ya aidorcon elreclame esta doble
portada tenderd a desaparecer. Pero antes, sauladanmpor numerosas iniciativas:
PBT, La Vida ModernaFray Mochq EI Hogar,etc.

Conclusiones

En definitiva, si las primeras dos décadas delosigX son las de irrupcion y
consolidaciéon del formato magazine en escala indlistnasiva, los grandes
triunfadores del periodo -las casas editoktléntida (con éxito hasta la actualidad),
Haynes(con éxito hasta 1955 @aras y Caretagcon éxito hasta 1939)- no son los
anicos actores en el mercado, ni todas sus caistctas son innovadoras en el
momento de su irrupcion, pues absorben del pepoelcedente un complejo cuerpo de
artistas, fotografos y periodistas, un mercado a@lastas ilustradas abierto a temas
policiales, joco-satiricos, orientados a la mugrla infancia, a los deportes, a los
conocimientos practicos o al entretenimiento, agi@a la cultura general y la politica.
Ya se ha desarrollado, desde la experiencia pictherB Mosquitg la estética de la
portada con una sola vifieta conteniendo una critiaenoristica, y comienza a
desplegarse desde mediados de la década de 1p8Bfkémcia sistematica e imagenes
en la prensa, tanto semanal como diaria.

10



AVATARES de la comunicacion y la cultiNa12 (diciembre 2016) ISSN 1853-5925

Pero estos nuevos emprendimientos hacen uso sigemdaimultaneo de todas estas
innovaciones a la vez, y agregan otras ventajasepientes no solo de su talento y
comprension del nuevo escenario que abre la industrel mundo y en el pais, sino
especialmente una inversion de capital adecuada patualizar maquinas y
procedimientos, realizar agresivas politicas corale® que aseguren un fuerte interés
de una amplia masa de lectores (por medio de spneomociones, autoelogios, y la
captacion tanto de colaboradores amateurs commtim@ales fotografiados en las
paginas de temas “sociales”), una confiable recdglentes de suscripcion, cobros y
captacion de avisos publicitarios, y una flexibdgacidad de maniobra para incorporar
0 para dejar de lado tipos de contenidos. Todofekorealizado en el marco de una
auténtica revolucion en el aspecto visual de lagstas, que hicieron cotidiana la
presencia de imagenes a color y de fotografias, pebre todo, consideraron el armado
de pagina como una tarea de disefio en la que ddimialarse arménicamente, como
una unidad estética, titulos, copetes, texto, imége gréficos, orlas y avisos
publicitarios.

Su formidable éxito en la captacion de un publiGsro, pero también un cuerpo de
anunciantes interesado en una fraccion de esecpubtin capacidad de compra de
productos y servicios onerosos marco también ueeeticia que otros competidores no
pudieron compensar, con lo que el circulo virtudegroduccion a escala industrial se
volvid incontestable: una enorme inversibn en nremua garantizaba una enorme
cantidad de ejemplares a costo accesible, constens de suscripcién seguro, lo que
permitid una recuperacion de costo y un margeradarcia notable a lo que se sumaba
el boomde la publicidad. En las décadas siguientes ltarttita entre las grandes
editoras industriales y los intentos mas artesand& edicibn se acrecentd, y esto
permiti6 a dichas editoras no s6lo mantener unea di@gemonia en el sector, sino
también adelantarse a toda exploracion de nuevartumidades, lanzando productos
segmentados constantemente y conformando cadaigdiuoa familia de productos
amplia y compacta, como sucede hasta la actualidad.
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