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LA PROGRAMACION EN
LA HISTORIA DE LA TV

ANOS NO
ES NADA

por LUIS BUERO

Cada uno, a su manera,
lleva en su corazon
momentos inolvidables,
programas que quedaron
para siempre en la
memoria de todos 10s
argentinos. Esta aventura
que comenzo hace
cincuenta anos tuvo varias
etapas, si consideramos
avances tecnoldgicos,
institucionales o politicos
que fueron renovando el
perfil de la pantalla chica
desde los anos pioneros
hasta el siglo XXI.

El programa «Odol Pregunta», condu-
cldo por Cacho Fontana, fue uno de los
clasicos de la television de fines de /la
década del '60.



En la evolucion de la television
en nuestro pais, podemos recono-
cer por lo menos cinco etapas. La
primera se inicia aquel Dia de la
Lealtad peronista, jornada cuyos
pormenores en relacién a la trans-
mision televisiva esta llena de hé-
roes que se contradicen en sus
relatos. La inauguracion de la tele-
visién argentina fue registrada de
manera poco entusiasta por los dia-
rios; solo los publicistas se dieron
cuenta de que un nuevo campo de
trabajo habia nacido e incitaban a
los anunciantes de radio a “pasar-
se” a la pantalla chica. Pero la ma-
yoria de la gente no tenia televiso-
res, aun los techos de Buenos Aires
no estaban poblados de antenas y
la radiofonia seguia siendo el me-
dio de comunicacion ideal para los
sectores de poder y los grupos
econémicaos.

Timidamente pues, diez
anos transcurren de televi-
sién en vivo a través de un
Canal 7 lleno de anécdotas,
errores, emociones y verda-
deros hallazgos. Distintos
profesionales que provenian
del cine (maquilladores, ilu-
minadores), del teatro (acto-
res, directores, escendgrafos,
autores) y de la radio (opera-
dores, generadores de efec-
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tos especiales y locutores) se die-
ron cita en esta cuna de nuevos
oficios. Algunos espacios eran com-
prados por las empresas comer-
ciales o por agencias de publici-
dad, en consecuencia el canal no
era el patrocinador de todos sus
programas. Eran los tiempos de
“Operacion Cero”, “Todo el afio es
Navidad”, “Teleteatro para la hora
delté”, “Lafamilia Gesa", “Historias
de j6venes”. Fue la década de los
locutores (Adolfo Salinas, Guiller-
mo Brizuela Méndez, Pinky, Juan
Carlos Roussellot, Julio Bringuer
Ayala, Nelly Prince, Guillermo Cer-
vantes Luro, Tito Martinez del Box,
Carlos D'Agostino y Jorge “Cacho”
Fontana, entre otros.

Perotambién eran animadoresy
conductores Juan Carlos Thorry,

Blackie y Osvaldo Miranda. Tam-
bién era muy popular la pareja Ci-
brian-Campoy, algo asi como la
versién vernacula de “Yo quiero a
Lucy”. Y el gran galan de la época,
que aun vive en el barrio porteno
Las Caiiitas y se mantiene apuesto
y saludable, fue Fernando Heredia.
En el plano del deporte, la “Cabal-
gata deportiva Gillette” nos acom-
pafnaria muchos afios con impor-
tantes transmisiones de boxeo. El
cine también tenia su lugar en la
pantalla chica con periodistas se-
rios como Chas de Cruz y Domingo
Di Nubila, que comentaban los es-
trenos cinematograficos, y luego,
con el tiempo, un nuevo grupo de
cronistas del espectaculos crea-
rian el histérico magazine “Pantalla
gigante”.

Es la época de las famosas anéc-
dotas: el aviso en vivo de una licua-
dora llena de garbanzos que co-
menzaron a volar por el estudio,
porque le faltaba latapa; el decora-
do que Pinky sostenia para que no

El humor de José Marrone, plagado de
giros, expresiones y lics, plasmo un
estifo en la v que el publico supo
reconocer y aprobar.

Las telenovelas estuvieron presentes
desde los primeros afios de /a televi-
sion. «El amor tiene cara de mujer» fue
uno de los grandes éxitos del género,
protagonizada por Iris Lainez y Thelma
Biral bajo libro de Nené Cascallar.
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«La justa del saber», otro programa de
preguntas y respuestas, conaucido por
Monica Mihanovich y Julio Bringuer
Ayala. (DellibroHistoria de la television
argentina, de Luis Buero).
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se le cayera encima y que la mos-
traba en una pose excesivamente
comoda para el irascible director
que la increpd por eso; aquel actor
que en la comedia "Departamento
quinto piso” debié salir por la venta-
na del decorado porque la puerta
no se abria; o el camarégrafo atri-
bulado que enfocd el arco del par-
tido de futbol antes de que se pro-
dujera el gol; la cama que se desar-
mo haciendo caer a los amantes en
una escena romantica de una obra
clasica; el locutor olvidadizo que en
lugar de decir “aqui comienza Casi-
no Philips”, dijo “aqui comienza

Luis Medina Castro, Norma Aleandro,
Héctor Pellegrini y Jorge Rivera Ldpez
protagonizaban en 1963 el ciclo «His-
toria de jovenes», que salla al aire por
Canal 7.

1 i
En 1963, los domingos al mediodia
eran de Roberto Galdn. El popular ani-
mador conaucia el ciclo «Mariana seré
famoso», televisado por Canal 7.

Casino Philco” empresa de la com-
petencia; el asistente que leyd mal
el libreto en el que el autor solicita-
ba la imagen del esqueleto de un
edificio en construccion tras la ven-
tana, y compré un esqueleto huma-
no y un féretro a estrenar como
yapa; peleas en el “Capitan Vene-
no" de indios contra marineros en
las cuales los indios cuando morian
corrian detras de camara a vestirse
como marineros y viceversa, para
simular con pocos actores una gran
batalla....y asi sucesivamente.

LOS CONTENIDOS
EN LA TELEVISION PRIVADA

En los sesenta (y hasta 1974)
comienza unasegundaetapa, lade
latelevision privada. Sobreviene una
revolucion comercial y tecnolégica
y cobran vigor las mediciones de
audiencia. En el mundo se comer-



cializaban dos maquinas de video-
lape, la Ampex y la RCA Victor.
Argentina adopta la Ampex vy los
programas comienzan a ser graba-
dos en anchos carreteles de cinta,
en forma completa, sin cortes, a
modo de archivo. Desde el '60 has-
ta el '66 surgen los canales priva-

El viernes 7 de abril de 1961 Canal 13 puso al aire la
primera emisién de “Viendo a Biondi". Se trataba de un
ciclo coémico de media hora con dos sketchs, que
convivia en el horario central de la noche con la comedia
de situaciones “Candido Perez, Senoras”, también de
media hora de duracion. Pepe Biondi era presentado
como un capocoémico (absolutamente desconocido
para el publico argentino) y a poco de andar se trans-
formd en un clasico. Aun hoy, cuarenta afos después,
despierta sinceras y estruendosas carcajadas en tele-
spectadores de diferentes generaciones cuando la
senal Volver repite algunas de sus mejores actuacio-

nes.

Pero... jquién fue Pepe Biondi? Muchos piensan
que era cubano, sin embargo el genial comico nacié en
la ciudad de Buenos Aires y siendo un nifio fue llevado
por su familia a vivir en la localidad del sur bonaerense
Remedios de Escalada. Alli recalé un dia un circo tras
el cual se fue un pequeno Biondi que con los anos se
convirtié en acrobata, trapecista, boxeador, y por su-
puesto guionista y artista completo.

Varios anos después formo un dido con un actor ruso
gque se presentaba bajo el seuddénimo de Dick, Biondi
hizo giras por toda América junto a €l con gran éxito. La
repercusion del duo los llevod a Espana, pals en el que
Dick tomo su propio camino y Biondi entonces decidié

regresar.

dos de la Capital y las principales
ciudades del interior.

En Buenos Aires aparecen el
Canal 9 CapeTe, en junio del 60, y el
13 Proartel, en octubre del mismo
ano. En julio de 1961 comenzaria a
transmitir Teleonce. Originalmente
Canal 9 fue conformado por gente

LA EDAD DE LA INOCENCIA

Bello... galan de

Pepe Bamboleta..

que venia de la alicaida industria
cinematografica, mientras que el
13 llegaba con todo el empuje del
cubano Goar Mestre que en aque-
llos afos modificé totalmente el
concepto de ia television en el pais.
Mestre se rode6 de gente nueva,
incluso en la parte técnica, y cred

El programa fue emitido en vivo y con publico presen-
te durante mucho tiempo, luego comenzo a ser grabado
en videotape. Entre los dos sketchs habia un ndmero
musical que sirvié de trampolin para el debut de Palito
Ortega, el duo Barbara y Dick y muchos otros cantantes
del momento. Biondi inmortalizo personajes como Pepe
Curdeles... abogado juriscunsulto y mancha papeles,
. €l unico guapo en camiseta, Narciso

belleza internacional (aquel gue se

miraba al espejo y decia que era tan lindo que sentia
celos de simismo), Pepe Lui “el andaluz”, Pepe Estropa-
jo y muchos mas.

Con su pantomima circense, sus frases sencillas y

repetidas, su didlogo pie-remate, cred una edad de la
inocencia en la television argentina que nunca volvié a
repetirse. Biondi desarrollé un humor blanco, directo,
simple, efectista, lejano a alusiones politicas o sexuales.
Nunca abordd el doble sentido picaresco o la satira a la
realidad nacional y tal vez por eso se convirtio en un
clasico. Mucha gente aun hoy recuerda sus latiguillos,

muletilas, remates y el famoso “patapufete”. Biondi

por él.

En Estados Unidos conoce a Goar Mestre, quien le
da la oportunidad de trabajar en Cuba
donde se convierte en el comico mas im-

portante, a tal punto que fue secuestrado
por los guerrilleros de Fidel Castro bajo el
lema (aproximado): "Cuba hoy no puede
reir", en visperas de la toma del poder por
los hombres de la inminente revolucién. En
desacuerdo con la realidad de ese pais
emigra a Venezuela, donde no tiene el éxito
esperado y en poco tiempo vuelve a ser
requerido por Goar Mestre pero esta vez
desde Argentina, para formar parte del
elenco estable de Canal 13 Rio de la Plata,

Proartel.

Asi, pues, nace “Viendo a Biondi", con
libretos de Golo y Guille y direccion de
Maria Inés Andrés, ciclo en el que partici-
paron como actores Pepe Diaz Lastra,
Carlos Serafino, Juan Carlos Duggan, Ma-
rio Fortuna (h), Carlitos Scazziotta, Luisina

Brando y Délfor Medina.

representa también a una Argentina mas honorable,
donde la palabra tenia valor y las relaciones eran mas
directas, menos viles. Al menos esa es la ilusion que nos
queda, la de pensar que hubo un pais gue pudo reirse
de un humor muy puro, porque se sentia representado
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un estilo de programacion familiar
plena de shows musicales, come-
dias de media hora y ciclos de
sketchs cémicos. Asimismo cred la
funcion del director-productor, pa-
sandoaser el canal el que producia
los programas y vendia los segun-
dos publicitarios a través de su
gerencia comercial. El canal se
transformaba asi en broadcasting,
productor de contenidos, ylos anun-
ciantes apoyaban o auspiciaban,

pero nNo necesariamente compra-
ban los espacios de programacion.

El 9 intentd reeditar algunos éxi-
tos del canal estatal pero no tuvo
tanta suerte y en 1963 pasé a ma-
nos de Alejandro Romay que privi-
legid la programacién de caracter
nacional, especialmente en elrubro
telenovelas. El Canal 11 tuvo una
linea mas inclinada a programas
periodisticos y a los estrenos de
cine y de series.

Todos los canales privados tu-
vieron en sus comienzos un “padri-
no” estadounidense. Las grandes
cadenas aportaban capitales, pro-
veian tecnologia y también progra-
macion, relacion que luego se ex-
tinguié con eltiempo. Por esos afios,
muchos programas fueron consa-
grados por el publico. Por ejemplo,
Canal 13 ponia en pantalla “Doctor
Candido Pérez, sefioras”, “Viendo
a Biondi", “Casino Phillips”, “La

ALBERTO MIGRE, EL AUTOR QUE POPULARIZO LA TELENOVELA

Alberto Migré, siendo casi
un chico, fue empleado de la
viejaRadio Libertad, hasta que
se unio con Radio El Mundo.
Anteriormente habia incursio-
nado en el teatro infantil, ya
que queria ser actor.

Alfusionarse Radio ElMun-
do, se le amplié el panorama,
ya que esta emisora era muy
importante en ese momento;
esto significaba conocer a personas como Armando
Discépolo, José Trecenza, Cavero, Pérez Aguirre o Car-
los Arturo Orfeo, que era el jefe de produccion de la radio.
Y ahi es cuando hace el pase, al renunciar como actor,
y comienza a escribir porque se da cuenta de que era lo
Suyo, su vocacion.

Asi, un jovensisimo Migré escribia las glosas del
programa de Mariano Mores, de llda Rufino (“La Cuyani-
ta"), de la Orquesta de D’Arienzo, y también radionove-
las. Se convirtié en el hombre orquesta de la radio,
atendia el conmutador y hasta pasaba los discos. Las
radionovelas las habia comenzado en Radio Libertad con
Chela Ruiz y Horacio Delfino, y fueron un éxito que se
prolongé por 12 afnos.

En sus producciones también hizo de operador de
sonido y efectos de sala, conocia intimamente el medio
y sus libretos eran completos en informacién técnica,
porque querfa que salieran como los imaginaba, ade-
mas, decia el propio Migré, “ja veces la palabra ayuda
tanto a comprender lo que uno esta pidiendo!".

Pero era en la magia del relator donde el escritor se
floreaba; los relatores de Migré tenian belleza literaria. El
tema de sus novelas siempre fue el amor, porgue segun
sus propias palabras “s6lo el amor y la muerte modifican
nuestra existencia. Yo diria simplemente que el teleteatro
es una historia de amor bien contada.”

En 1976 cometi6 la osadia de terminar mal un teletea-
tro, aquel famoso “Piel naranja” en el que el personaje de
Arnaldo André se habia enamorado de Marilina Ross,
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que estabacasadaconunhom-
bre mayor protagonizado por
Raul Rossi.

El propio Migré se refiere a
esaobra asi: “Yo notenia esca-
patoria en ese momento por-
que estaba muy condenado por
el clero, que decia que la nove-
la era inmoral. Yo me propuse
darle un final dramaético. Al no
concretarse el amor él mata a
esos dos personajes y muere de un sincope. Habfa un
conflicto muy serio en contra de la novela diciendo que
era un llamado a la infidelidad, cuando no era verdad.
Pero yo ya tenia estipulado que iba a pasar eso. Lo que
ocurrié en esa novela fueron varias cosas. Era época de
granrepresion y al personaje de Rossi, toda la gente joven
lo relacioné con el represor, con el que no dejaba vivir.
Pero por ofra parte, una persona que amaba tan siniestra-
mente, como amaba este hombre, era un represor porque
el amor tiene que ser mucho més generoso que eso. Si el
amor de la mujer no era para €|, tenia que reconocer que
habia perdido porque es la Gnica pérdida irreparable. Si
dos no quieren, no hay amor. No tiene arreglo”.

En los 70, gracias a “Rolando Rivas”, Migré logré
sentar frente al televisor dos noches por semana a todas
las generaciones. Rolando era un taxista de barrio que
tomaba café con sus companeros y que se habia enamo-
rado de una chica “pituca”. Sus personajes, abandonan-
do el acartonamiento propio del género, conquistaron al
publico masculino, que acepté un ciclo roméntico y lo
adopt6 como propio. Muchos varones comenzaron a usar
camperas al estilo Rolando Rivas y a repetir sus dichos y
modales.

Hoy las obras de Migré son adaptadas en distintos
paises donde se producen telenovelas de una manera
casi industrial como México, Venezuela, Brasil. Un verda-
dero "procer”, que conserva sin embargo la humildad de
aquel pibe de barrio que entendi¢ la vida cuando atin tenfa
pantalones cortos.



Nena”, “La familia Falcén”, “Saba-
dos circulares”, "El amor tiene cara
de mujer”, “Buenas tardes mucho
gusto”, “Yo soy porteno”, “El club
del clan”, “Telecémicos”, “La tuer-
ca", “Los Campanelli”", “Rolando
Rivas, Taxista”, como también de
otros espacios que privilegiaron la
actuacion de Luis Sandrini y José
Marrone.

Por su lado Canal 11 nos brindé
“Elabogado del diablo”, “Matinee”,
“Yo te canto Buenos Aires”, “El re-
porter Esso”, “Cosajuzgada”, "Ope-
racion ja-ja”, “Quinto afio nacional”
y “Vivir es una comedia”.

Mientras el 9 nos ofrecia “Nos-
talgias del tiempo lindo", “Tribunal
de apelacién”, “La feria de la ale-
gria”, “Tato siempre en domingo”,
“El capitan Piluso”, "Musica en li-
bertad”, “Tropicana club”, Saba-
dos continuados”, “Simplemente
Maria”, “"Jacinta Pichimahuida”,
“Cuatro hombres para Eva” y “Sa-
bados de la bondad".

Ya comenzando la década del
'70, Canal 7 inauguré un prestigio-
so ciclo, “Las grandes novelas”, y
sorpendid al publico con un nove-
doso programa infantil: “La luna de
Canela”". Los canales del interior
fueronincorporando lentamente las
maquinas Ampex por lo que reci-
bian en diferido la programacion de

Una simpaéltica modelo, Zulma Faiad,
desfila en la pasarela de Canal 7, en el
programa «YPF y la moda».

Tato Bores, el “actor
comico de lanacion’,
una figura infaltable
en /a pantalla chica.
Aqui en «Tato siem-
pre en domingo», ci-
clo que se transmitia
porCanal 11en 1966.

Capital Federal y muchas veces
filmada de la pantalla.

Esto y la baja calidad que pre-
sentaba la definicién de imagen de
una transmisién por aire una vez
pasados los sesenta kildmetros de
laantenatransmisora, hicieron pen-
sar a muchos pioneros en la nece-
sidad de crear circuitos cerrados
detelevision en pequefios pueblos,
germen de lo que luego fue la in-
dustria de la v por cable.

En 1974 los canales privados
son expropiados por el gobierno
justicialista. Dos afios después una
nueva dictadura militar tomé la con-
duccién del pais.

SERIES FAMOSAS
EN BLANCO Y NEGRO

No todo en nuestra historia nos
pertenece. Pocos recuerdan hoy
aquellas series “yanquis” que in-
mortalizé Canal 7. “20:50 a Jefatu-
ra” llamaba todas las tardes Brode-
rick Crawford desde la motorola de
su fiel Packard en “Patrulla de ca-

minos”; era un clasico el grito de “El
llanero solitario” a su caballo Silver,
o los plateados y hermosos reval-
veres del “Cisco kid"; también nos
entretuvieron las locuras de Lucille
Ball en “Yo quiero a Lucy" y la
astucia del legendario abogado de
causas perdidas, “Perry Mason”.
Los sesenta nos presentaron a los
hermanos unidos de “Bonanza”, al
policia secreto de “En la cuerda
floja"; pusieron en pantalla la deno-
dada lucha de un sufrido y solitario
Elliot Ness durante los afios de la
llamada ley seca en “Los intoca-
bles”, las trompadas kilométricas
de “Mike Hammer"”, la seduccién
de los detectives galanes en “Sun-
set Street”, ld comicidad sana y
familiar de “El show de Dick Van
Dyke", la gallardia de fulleros en el
juego de poker como “Bat Master-
son” y “Maverick”.

En las series, los vaqueros comian
frijoles y bebian salsaparrilla, se-
gun los milagros del doblaje meji-
cano. "El agente de Cipoll” tuvo su
version satirica en el "Super agente
86". Unavozen offnos contaba que
hay ocho millones de historias en
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“La ciudad desnuda” y que ésa, la
que mostraban, era solo una de
ellas, otro sefior nos preocupaba
con la afirmacién de que existe una
ingeniosa “Dimensién desconoci-
da". Elizabeth Mongomery” nos con-
vencio de que estaba “Hechizada";
la sefiora Peel nos enamord y nos
divertimos con el sefor Steed y su
sonrisa mortifera y sus patadas de
karate en “Los vengadores”. Tuvi-
mos perros famosos como “Lassie”
y “Rin Tin Tin", un caballo irénico y
burlén que hablaba llamado “Mr.
Ed" y muchos dibujos animados
inolvidables como cualquiera pro-
viniente de las creaciones de Dis-
ney, o el simpatico “Bugs Bunny”, o
el vegetariano “Popeye”. Un an-
gustiado doctor Kimble aun sigue
siendo “El fugitivo” que persigue al
hombre manco que maté a su es-
posa.
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Alberto Olmedo en el
personaje del capi-
tan Piluso, dialogan-
do con Agusto Bo-
narde. Varias gene-
raciones de nifios
encendian todas /as
tardes el televisor
paraencontrarse con
las aventuras de este
‘héroe” criollo.

De modeloa conduc-
tora de television,
Susana Giménez
supo conquistar un
espacio con su pro-
grama de enlreteni-
mientos e imponer la
modalidad del con-
tacto telefdnico con
el publico. (Gentile-
za Canal 11)

Los setenta nos regalaron un
esotérico y por momentos violento
“Kung Fu", unas hermosas mode-
los agentes secretas en “Los ange-

les de Charlie”, un primer cyber-
macho bautizado “El hombre nu-
clear”; también “Petrocelli”, un
abogado bohemio que vive
en una casa rodante sin
poder concluir la cons-
truccion de la propia,
uninvestigador aparen-
temente tonto pero muy
sagaz: “Columbo”, y un
extraterrestre que convi-
ve con una terricola en
“Mork y Mindy".

Enlos '80los extremos:
irrumpe un grupo de para-
militares al servicio del con-
sumidor bajo el nombre de
“Brigada A", y también un
grupo de granjeros impo-

sible de tan buenos como “La fami-
lia Ingalls”. Llegan nuevos policia-
les, de caracter mas realista como
“El precio del deber”.

Lo demas es historia conocida.
En los '90 aparece el angel viajero
de "Camino al cielo", pero es la
television por cable la que nos acer-
caseriesoriginales sin doblaje como
“Friends”, “Seinfield", “Cédigo X",
“Millenium”, “La nifiera” y muchas
mas. Hemos incorporado sus co6-
digos, sus modismos y palabras.
Hoy nos resulta una historia de
ciencia ficcién aquella que nos
cuenta que en nuestro pais los
radioteatros de los afios '30, '40 y
comienzos de los '50 utilizaban
personajes camperos para narrar
metaféricamente hablando, la lu-
cha entre Cain y Abel, las vicisitu-
des de |la Cenicienta y la vengan-
za del Conde de Montecristo.



Mariano Grondona, actual conductor
del reconocido ciclo periodistico “Hora
clave’, comenzo su ascenso en la tele-
vision a partir adel binomio que integra-
ba con Bernardo Neustadt en los 80.
(Gentileza Azul TV)

LA TELEVISION MILITAR

En los anos del autodenomina-
do Proceso de Reorganizacion Na-
cional, se da la tercera etapa de
nuestra television, signada por el
cambio tecnolégico de 1978 que
da origen a ATC, y que implico la
adopcion de la norma Pal-N para
transmitir en colores. A nivel de
programacion, el ciclo “Videoshow”
—con produccién de Jorge Fonta-
na, conduccion de Nicolas Kasan-
zew y realizacién de Victor Stella—
da vueltas por el mundo tomando
imagenes con una pequena cama-
ra Panasonic.

Canal 13 renueva su oferta de
humor con "Porcelandia”, “Mi cufa-
do”y “Lanoche de Andrés Perciva-
lle”. También continlan en este
canal los ya famosos almuerzos de
Mirtha Legrand con estrellas y per-
sonalidades, el magazine de noti-
cias "Monica presenta” y la teleno-
vela “Pablo en nuestra piel”.

El 9 da brillo a un corte y una
quebrada en “Grandes valores del
tango” y sigue manteniendo en el
aire "Domingos para la juventud”.
Pinky vuelve a la televisién por Ca-

EN EL 2001 LLEGO LA TELEVISION DESCARTABLE

En un sketch de "Viendo a Biondi" de los afos sesenta, Pepe
Estropajo esta por comerse un séandwich, sentado en el cordén de la
vereda. A su lado, el actor Diaz Lastra, que protagoniza a otro mendigo,
le pide la mitad del sandwich porque tiene hambre. Pepe se lo da para
que él mismo lo parta en dos, pero Diaz Lastra lo toma y le corta una
puntita, se lo devuelve a Biondi, y se dispone a comer el resto. Mirando
a camara Pepe dice: “jno me sacaste la mitad, me sacaste la raiz
cubica!”

¢Ustedes se imaginan un chiste parecido en un programa actual de
humor? ¢Es verdad o sélo una leyenda que en nuestra pantalla se
ofrecieron ciclos inteligentes como “Cosa juzgada”, divertidos como
“Operacion ja-ja"o interesantes como “Yo fui testigo”. Los didlogos de
telenovelas como “Rosa de lejos” o “La extrafia dama”; fueron escritos
por doctores en Filosofia?

Tal vez para ayudar a que nuestra decadencia cultural sea perfecta,
la televisién argentina ha querido hacer su aporte con esta absurda
metafora de la postmodernidad: los reality shows —y sus propuestas:
“Expedicion Robinson”, "Gran Hermano”, “El bar" y demas versiones—
, que lejos de lavarnos el cerebro (tarea ardua que ya cumplieron las
decenas de ciclos de entretenimientos, desfiles de modelos y shows de
bailantas de la ultima década) s6lo nos lo quieren planchar y doblar en
cuatro.

1);Qué contenidos poseen? Ninguno. No participan personas con
algun tipo de mérito intelectual o espiritual cuyos didlogos o acciones
enriquezcan en algo al espectador .

2)¢Qué mensajes promueven? La competencia como valor esencial
y un modelo de grupo en el gue la virtud méaxima final es el individua-
lismo triunfador. Ademéas —en el caso de “Gran Hermano”— promue-
ven un culto al éxito y al “narcisismo” por el solo hecho de convertirse
en un objetivo para una camara inmaévil que transmite “nada” para
millones.

3) ¢Qué expectativas crean en el publico? Simplemente esperar el
momento en que estos mortales hagan sus necesidades fisiolégicas,
tengan relaciones sexuales o se peleen ante el ojo de la camara. ;Qué
otra cosa pueden hacer un conjunto de personas comunes elegidas
por su edad y aspecto fisico inicamente? En "Expedicién Robinson”
en cambio tienen una experiencia de supervivencia en zona hostil,
pero el rédito es para ellos, nosotros simplemente los miramos igual
que en aquel programa que nos mostraba una carrera de bebés
gateando.

Que la televisién es un negocio y no un arte, nadie es capaz de
negarlo. Su utilizacién como forma de inversién por grupos empresa-
rios impide reconocer que un.medio de comunicacién masivo debe
cumplir también una funcion social.

La produccién de programas creativos, inteligentes, ingeniosos,
novedosos, entretenidos, divertidos, que apunten-a “abrirnos la cabe-
za y el corazon” deberia ser el fundamento y razén de ser de los
canales. Esa es una labor que podrian delegar en tantos talentos
desocupados (autores, actores, productores, directores). Pero se ve
que el arte sale caro.

Generar productos que nos inmovilicen las neuronas y preconicen
lo accesorio sobre lo principal, lo fatil antes que lo profundo, lo urgente
en vez de lo importante. Parece ser la tendencia general mostrar a
gente comun durmiendo, banandose, preparandose un mate, o boste-
zando mientras afuera llueve, las 24 horas. Eso si, por favor, no
resuciten a George Orwell.
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La serfe "Poliladron”
contaba las alternati-
vas de un amor im-
posible entre una
muyer policia y un la-
dron, introduciendo
foques de una estéti-
ca cinematografica
éen la pantalla chica.
Protagonizada por
Laura Novoa y Adrian
Suar, marco el ingre-
so de este ultimo al
negocio ae la lelevi-
S10n como proguctor.
(Gentileza Canal 13)

nal 11 en un magazine de la tarde;
en este mismo canal triunfan tam-
bién “De mi pago con humor” “Al
estilo de Mancera”. La emisora
apuesta a un programa politico que
perdurara luego del golpe de esta-
do del '76: “Tiempo nuevo” condu-
cido por Bernardo Neustadt.

En ATC tienen gran repercusion
“El show de Velazco Ferrero”, el
noticiero “60 Minutos”, la comedia
dramatica “Andrea Celeste” y la
comedia humoristica “Los hijos de
Lopez", escrita por Hugo Moser.

En 1980 se realiza unareuniéon de
propietarios de canales de cable en
Lincoln. En 1981 y 1982 nacen Video
Cable Comunicacion y Cablevision
en la zona norte del Gran Buenos
Aires y se mudan a la Capital. Este
fue un punto de partida que en los
diez anos siguientes generd unanue-
va revolucion: el auge de la tv por
cable en la Argentina.

La apertura de mas de 1.200
canales permitira el ingreso al mer-
cadolaboral de alrededor de 25.000
personas, la familia televisiva deja-

Pag. 62 ¢ Topo Es Historia N 411

ra de ser un ghetfo y apareceran
los “marketineros”. Se separa el
concepto de canales broadcasting
(los de television abierta) del de
distribuidores de sefales (los ca-
nales de cable).

En 1986 se comienzan a utili-
zar los satélites para la transmi-
sion de video, audio y datos y las
empresas de este rubro ofrecen
hasta setenta canales en su pa-
quete de sefales nacionales y
extranjeras. La televisién abierta
adopta una nueva forma de pro-
gramacion mas segmentada, don-
delos ciclos estan dirigidos a fran-
jas de publico especificas. Los
canales —aun estatales— luego
de la vuelta a la vida democratica
tratan de reflejar el pasado en
comedias sociales dramaticas en
formato de unitarios; es asi que
aparecen “Compromiso”, “Noso-
tros y los miedos”, “Cuentos para
ver”, "Hombres de ley" o “Yo fui
testigo”.

El Canal 9, Unico privado, re-
cuperado por Alejandro Romay

en 1984, marca hitos de teleau-
diencia con “Las mil y una de
Sapag”, donde el popular imita-
dor parodiaba a otro grande de la
television argentina, RobertoGa-
lan y su recordado concurso mu-
sical “Si lo sabe cante”. ATC que
durante la dictadura habia emiti-
do “Semanario insolito” llevando a
Adolfo Castello, Raul Portal, Virgi-
nia Hanglin, Raul Becerra y Nico-
las Repetto a la television, renue-
va la apuesta con “La noticia re-
belde”, incorporando al duo Jor-
ge Guinzburg y Carlos Abrevaya.
Sobre el fin de la década, Omar
Romay genera una cuidada pro-
duccion para aguellos momentos:
“Laextrafiadama”, telenovela que
lidera las mediciones de ratings
de lunes a viernes a las 18:00
horas.

LA TELEVISION DIGITAL
DE LOS '90

Lallegada de latelevision digital
supone un cambio tanradical como
el gue significo el paso del blanco y
negro al color. Se busca producir
imagenes de alta definicion, pero
no se queda ahi, sino que también
se van a abrir las puertas a la futura
introduccién de servicios hasta aho-
ra inimaginables, como la recep-
cion movil de television, lainteracti-
vidad, la television a la carta o los
servicios multimedia tan de moda
hoy en dia con la explosion de Inter-
net.

Los anos '90 se caracterizaron
por dos tendencias: 1) la desregu-
lacion de toda traba que impedia la
formacion de multimedios y el he-
cho de que los grandes operado-
res salieron a comprar canales de
cable en el interior del pais para
formar redes o cadenas con vistas
aunirtodos los servicios a través de
un solo proveedor (telefonia, Inter-
net, television). Se liberaron las se-
fales y frecuencias y los canales
volvieron a ser privados. El grupo
Clarin se hace cargo de Canal 13.
Las telefénicas extranjeras y otros
grupos transnacionales se incorpo-



ran al mercado televisivo argentino.
2) Es la era de la television “light”, o
la de contenidos pasteurizados
como “"Videomatch", “Hola Susa-
na" y los ciclos de chimentos. Este
tipo de programacion fue prioriza-
da por Telefé, sociedad en la que
participaron en forma consecutiva
distintas empresas, entre ella el
grupo Atlantida. De la television
desaparecieron los decorados “de-
presivos”, los temas sociales “inco-
modos” y los personajes “urtican-
tes”.

En los '90 tomé mas vigor Canall
2, rebautizado América Dos, enton-
cesenmanos del empresario Eduar-
do Eurnekian, formando parte de
un multimedio que contenia al dia-
rio £/ Cronista, varias radios y a
Cablevision. El empresario Carlos
Avila, convertido en el “duefio del
futbol”, produce “Futbol de prime-
ra"y lidera la productora Torneos y
Competencias, dedicada a la pro-
gramacion deportiva. Ernesto San-
dler crea la sefial de programas
femeninos “Utilisima”. EI humor lle-
ga de la mano de Guinzburg en
“Peores nada”, Guillermo Francella
en “LafamiliaBenvenuto”, Luis Lan-
driscina en “La estacion de Lan-
driscina”.

También nace un éxito en pro-
gramas infantiles: “Chiquititas”, de
Telefé; mientras tanto el 13 ofrece
otras opciones juveniles como “Cla-
ve de sol” y “Montafa rusa”, verda-
deros semilleros de actores.

Muchos productores se lanzan
arealizar programas en forma inde-
pendiente, Raul Lecuona, Enrique
Estevanez, Nicolas Repettoy la gran
sorpresa de fin de siglo, Adrian Suar.
“Poliladron”,“RRDT", “Carola Cassi-
ni", “El hombre", “En el nombre de
Dios", "Gasoleros”, “Verdad Conse-
cuencia”, “Vulnerables”, “Campeo-
nes”, “llusiones”, “22, el loco" y “Cul-
pables”, renuevan la pantalla en los
contenidos y en el tratamiento de la
imagen. Mientras una television em-
pobrecida econémicamente por la
falta de anunciantes se dedica a los
ciclos de entretenimientos, faks y
reality shows, Suar apunta alaficcion
con personajes de barrio, nada acar-
tonados ni superfluos.

Desde “La familia Gesa" hasta
“Tiempo final", desde Tato Bores,
Olmedo, los uruguayos de “Teleca-
taplum” hasta Diego Capusoto y Fa-
bio Alberti, desde Ignacio de Soroa a
Marley, desde Nini Mashall hasta
Juana Molina y Gabriela Acher, de
Marrone a Casero, de Mariano Perla
aMario Pergolini entre otros, jcuanto
pas6? jFueron cincuenta afos ple-
nos de seres anénimos como César
de Combi (maquillador) y Eusebio
Vergara (iluminador) que hicieron de
veras la televisién? O musicalizado-
rescomo Carlos lllana, escenografos
como Antén y Caldentey; directores
como Martin Clutet, Maria Herminia
Avellaneda, Marfa Inés Andrés, Da-
vid Stivel, Diana Alvarez; autores
como Migré, Mesa, Gius, Meyrialle,
Moser, Cascallar, Alcantara, Santa
Cruz, Héctor Maselli, Garcia Ferré,

Uno de los grandes
éxitos de la produce-
lora de Pol-Ka fue
«Gasoleros». Una
comedia costumbris-
ta con personajes de
barrio, protagoniza-
da por Mercedes
Moran y Juan Leyra-
do. (Gentileza Canal
13).

Vainman y Maestro, Barrios y Rodri-
guez; programadores de conteni-
dos como Marcelo Simonetti, Jorge
Ignacio Vaillant, Gustavo Yankele-
vich; ingenieros visionarios que li-
deraron los avances tecnolégicos,
publicistas pioneros que crearon
avisos memorables y muletillas que
aun juegan entre nuestras palabras
e inversores que creyeron en esta
loca aventura de una jovencita que
cumple en estos dias sus primeros
cincuenta afos, forman este tunel
sin fondo del recuerdo.

Los otros nombres, centenares,
los que me olvidé de escribir, son
los que estan ahora resonando en
su cerebro, querido lector, como si
estuviera nombrando a familiares
que estan por llegar a este cum-
plearios, aunque no hayan sido ci-
tados en esta nota. ¢

«Expedicion Robin-
son» abrio el camino
para la introduccion
de los reality show
exifosos de Europa
o Estados Unidos,
adaplados al merca-
do local. Grandes
premios en dinero y
competencia salva-
jé son las premisas
que los convirtieron
en favoritos del pu-
blico. (Gentileza Ca-
nal 13)
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