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La nueva agenda de la industria musical

Porllara Avila y Ariel Gurmandi

Coordinado por José Luis Fernandez, investigador y profesor
titular de Semiodtica en la Carrera de Ciencias de la Comu-
nicacién de la UBA, Postbroadcasting. innovacion en la in-
dustrna musical propone, desde la sociosemidtica, una pro-

blematizacion de las mediatizaciones respecto del pasaje
del broadcasting al networking, una nueva cultura que los
autores definen como postbroadcasting.

Adtravés de un estudio de ca-

sos —YouTube, SoundCloud,
Bandcamp, entre otros— la obra
muestra un mapa de consumos
culturales emergentes, construido
en la interseccidn de los nuevos
estudios sobre las mediatiza-
ciones vy el andlisis critico de las
nuevas practicas profesionales y
creativas.

El resultado es una obra muliple
¥ coh enorme vigencia, donde se
evidencian puntos de vista acerca
de cdmo la vida musical ha ido
reconfigurandose en las redes

¥ aln hoy continda en constan-
te transformacién. En la cultura
musical estd ocurriendo todo lo
transformador de la época: las
formas abiertas y comparttidas de
produccién y de distribucién ame-
hazan la propia nocién de obra
musical, e incluso el concepto de
tema musical —y, por supuesto,

el de autor— parece cuestionar-
se. En este contexto, el sistema
hbroadeast, centrado en los me-
dios masivos, deja de vertebrar la
relacién entre todos los agentes
sociales, y el futuro de la industria
se vuelve incierto. Este compen-
dio de investigaciones —que a la
vez conforman un todo complejo
y acabado— estd orientado a
develar y a articular nuevas com-
plejidades sociales en tiempos de
TIC, v a sugerir prequntas acerca
del futuro de la innovacién en la
industria musical.

Con prélogo de Rubén Lépez
Cano y presentacion de José Luis
Fernandez, el libro consta de tres
grandes partes. En la primera,
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titulada Del Broadcasiing al
Nefworking Musical, se encuentra
eltrabajo del compilador titulado
‘Periodizaciones de idas y vueltas
entre mediatizaciones y misicas”.
Agqui se presenta el marco tedrico
y se describen tres etapas en la
historia de la construccién de las
relaciones entre medios y miusica:
una premediatica; el momento

del broadcasting —con eje en un
primer momento en el fondgrafo,
la radio y el teléfono, y luego cen-
trado en la aparicién y auge de la
television—; y el postbroadcasting,
caracterizado por una transforma-
cion en los vinculos face-fo-facs
en la produccién musical.

En la sequnda parte, se presentan
diversos estudios con relacién a
YouTube, para echar luz sobre el
lugar que ocupa dicha red social
en la produccién, circulacion y
consumo de productos audio-
visuales. Se incluyen aqui un
articulo de Jimena Jauregui ("Con-
vergencias broadeasting deltango
eh YouTube”), otro de Mariano
Lapuente (‘Los concierios en vivo
¥ sU procesamiento en las redes:
la experiencia social de la misica
en YouTube”), ¥ un tercero sobre
la experiencia de ‘hablar sobre
musica” ("Videos musicales y You-
Tube: escuchar, ver y hablar de
musica™), de Daniela Koldobsky.
La tercera parte del libro esta
dedicada al estudio de casos
como el de Bandcamp —por Joel
Lucente Vargas—, el de Sound-
cloud —porblaria Lucila Nufiez—,
y el de SoundRead, una original
plataforma de produccién musical

lerj f"r"ffﬁb,

colaborativa creada por el misico
Beck —este Gltimo de la autoria
de Georgina Campos—.

‘Esperamos que este libro sea
considerado un paso mas en

el estudio de un contexto vy una
textualidad que se transforman,
pero que ese paso deje como
sedimento algunos estatutos que
permitan enfocar, mas detenida y
profundamente, la lista de even-
tos novedosos que van a seguir
apareciendo en la vida de lo mu-
sical mediatzado y sus relaciones
con las otras vidas de la musica
en la sociedad”, concluye Fernan-
dez el primer capitulo.
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