LTESIS Y TESINAS

Ln analisis sobre el contrato de lectura en los medios online aprobado en 2011 y un trabajo
sobre la revista erdtica Maxim y su construccion de la masculinidad, de 2013, son dos de
las tesinas de graduados que elegimos para presentar a los lectores.

Placenti, A. (2011). Con ef ojo
puesto en la pantalia: analisis
sobre ef conirato de fectura
e ciarin.com y lanacion.com.
Tesina de grado no publicada
{tutora: Claudia Lépez Barros;
cotutor: Rolando Martinez
Mendoza), Facultad de Cien-
cias SBociales, Universidad de
Buenos Aires.

La autora parte de la siguiente
hipatesis: "Los medios online
clarin.comy lanacién. com insti-
tuyen una modalidad de contrato
de lectura de la prensa basado
en la inmediatez v la posibilidad
de feedback del usuario debido
al cambio de soporte en el gue
se asientan”. Las preguntas gue
guian su investigacién son las si-
guientes: " Camo esta arganiza-
do retéricamente el diario oning
w el diario impreso?y ACuales son
las variaciones en la estructura
de la pantalla vy la organizacién
de la edicién impresa? JHay di-
vergencias tematicas en el pasa-
1e de un perigdico impreso al digi-
tal? JQué imagen de enunciador
y enunciatano construyen? §CUE
contrato de lectura define clarin.
comy lanacion.com? LCamo es
posible pensar la interpelacian a
los usuarios?™".

Flacent analiza un corpus que
supone "un recorte termporal de
tres semanas completas en tres
meses diferentes, noviemore vy
diciembre de 2008 v enerc de
20038 Lo analiza desde una
perspectiva sociosemidtica, con
el objeto de dar cuenta de las
ectrategias discursivas de ambos
diarios en sus versiones digitales,
entendiendo que "el lector ideal
raquel gue prefigura el texto) de
un diario de papel presenta ca-
racteristicas diferentes al del dia-
ric digital”. Asimismo, considera
fque “si bien la forma de escritura
de los sitios de noticias esta con-

figurada comao un gran hipertexto
por la infinidad de links a los que
e puede acceder, el dispositivo
tecnico resulta amplificado a su
wezZ por la capacidad de albergar
dentro de si a otros medios, si-
tuacién gque modifica su lectura”.
En este sentido, concluye que
"en el caso de clarin.com y lana-
cign.com la multiplicidad de com-
ponentes de diverso tipo, como
audio, video, textos, noticias,
historias de vida, blogs, cartele-
ras de espectaculos, ranking de
notas, buscadores, entre otros,
permite pensar que los dianos
digitales son consumidos como
Hloermedios”, al tiempo que
"pareciera que los diarios onineg
buscan funcionar como una suer-
te de ‘diarios en wivo' en los cua-
lestodos los sucesos cotidianos
se plasman en la pantalla®.

Gonzalez, N. 8. ¥ Alcalde, A.
(2013). Masculinidades en la
revista Maxim. Tesina de grado
no publicada (tutoras: Carolina
Spataro y Carolina Justo von
Lurzer), Facultad de Ciencias
Sociales, Universidad de Bue-
nos Aires.

Las tesistas analizan |a "revista
eratica masculina de mayor tira-
da en el pais” v explican que el
principal ohjetivo gs "dar cuenta
del modo en que la revista Maxim
Argenfing construye represen-
taciones sohbre las masculinida-
des". Se proponen responder
una serie de preguntas como
"igué tipo de masculinidad/es se
pueden deducir de las ediciones
de Maxim Argenting? i CUE es
una mujer para la revista? jCug
distingue a Maxim Argenfing de
otras revistas erdticas mascu-
linas argentinas? ,QUé tipo de
sexualidad masculina construye
la publicaciaén?®, entre otras.
Habiendo analizado un corpus

gue "comprende desde |a publi-
cacian MN® 1 de Maxim Argentina,
en septiembre de 2004, hasta el
™ a7, de octubre del 2012°, las
autoras buscan "rastrear las ten-
siones, contradicoiones y cons-
trucciones sobre la masculinidad
fque los discursosy las imagenes
de Maxim Argenfing ponen en
Juego”.

Desde un analisis de la imagen v
de lo textual, Alcalde v Gonzalez
buscan dar cuenta de "la wersion
wermsimil sobre la masculinidad”
gue la revista propone v "analizar
un fenémenao cultural (las mascu-
linidades) a partir de un producto
de la comunicacian de masas

(la revista Maxirm Argenting)”.

Lo hacen retomandao autores del
campo de la comunicacidn y de
la cultura, "a partir de bibliografia
especifica sobre el campo de los
estudios de género v masculini-
dades”, pero sin dejar de historiar
la construccidn de la masculini-
dad que realiza |la revista, para

lo cual consideran “imprescin-
dible comprender el contexto
socio-histérico del surgimiento
de Maxim Argenfing, en agosto
de 2004". En este sentido, se
proponen ademas “comprender
por gué en una revista masculina
eratica aparecen reiteradas alu-
SIONES a personajes v episodios
muy vinculados con la economia
w la politica de nuestro pais”.
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