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Criticay la Gran Guerra

Por Enrique Fraga

La guerra mundial que se desatd en 1914 fue un tema que el diario de Natalio Botana instald
en |a tapa desde el comienzo y que siguio en sus ediciones con textos, disefio y publicidades

especificas.

uando el 28 de
junio de 1914, el
archiduque Fran-

cisco Fernando de |
Austria fue muerto en |
Sarajevo por Gawn-
lo Princip, en Buenos
Aires el diario Critica,
fundado por Natalio
Botana y pionero de la
prensa sensacionalis-
ta argentina, no tenia
todavia un afio de vida
en las calles portefias.

Pese a la distancia
geografica que separaba a la Argentina del escenario
de los posteriores acontecimientos bélicos y la pos-
tura neutral del pais ante el conflicto, los periddicos
locales tuvieron un rol informativo vital, potenciado por
la excepcionalidad noticiosa de la guerra, el interés de
las comunidades de inmigrantes provenientes de los
paises en pugna y, en otro orden, por las consecuen-
cias que podia tener la contienda para la integracién
econdmica al comercio internacional via el modelo
agroexportador.

En linea con Patricia Vega Jiménezl y su trabajo
sobre la prensa costarricense, puede afirmarse que
la Gran Guerra fue el primer acontecimiento mediati-
co de magnitud del siglo XX, acrecentado por el de-
sarrollo propagandistico y otras estrategias de per-
suasion. El periodismo grafico fue una herramienta
decisiva para la comunicacion en la region.

Si bien los diarios de Buenos Aires se vieron in-
fluidos por el insumo informativo y propaganda de las
agencias de noticias europeas, estaba luego en cada
medio la decision de desarrollar sus estrategias de
publicacion dirigidas a su lector especifico.

Por eso, quien hiciera un paneo por los gjemplares
de Critica durante los primeros meses de |la contien-
da, podria conjeturar que su cobertura, explicitamente
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Para mantener la
atencidn, reinventaron
secciones y hasta
generaron articulos méas
cercanos al entreteni-
miento y a |a propaganda
que a la noticia.

Secciones fijas e in-
novacion

La linea edito-
rial en contra de Ale-
mania fue toda una
apuesta que hasta la
finalizacién del conflic-
to le pemitid al medio
realizar tiradas de 140.000 ejemplares: Esta postura
aliadofila de Critica ya estaba consolidada a un mes del
inicio del enfrentamiento, en octubre de 1914, y ocu-
paba en promedio las tres primeras paginas del diario;
sin embargo, su cobertura necesitd tanto de secciones
fijas como de otras mas flexibles de acuerdo con la in-
formacion disponible.

Por gjemplo, junto con informacién de caracter
nacional la tapa tuvo de manera estable la seccidn
“Guerra Mundial”’, a dos columnas, con el resumen
de las acciones de combate. Se destacd aqui la uti-
lizacidén de una variedad tipografica en cada titulo vy,
en algunos casos, ilustraciones.

Otra seccion que tuvo estabilidad fue “Jornadas
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de guerra”, dedicada también a la cronica de los
acontecimientos. Su disposicidn varié entre las pagi-
nas 2 y 3, adaptandose a la publicacién de cuerpos
fotograficos o publicidades; es que la segunda pa-
gina fue depositaria de la informacion fotoperiodisti-
ca del conflicto, esporadica de lunes a viernes y fuer-
te el fin de semana bajo la seccidon “La guerra ilus-
trada recibida por el correo de hoy”, que inclufa una
decena de imagenes.

En la tercera pagina aparecia otra seccidn fija.
Tenia ilustraciones, a veces historietas de un cuadro
y texto al pie; en otros casos verdaderos carteles de
guerra, que con la versatilidad de Pedro de Rojas
mezclaban recursos como la informacién de coyun-
tura, la propaganda politica de caracter macabro, el
humor negro y siempre una marcada linea editorial
antialemana.

Sinembargo, a poco de comenzada la guerra, Cri-
fica tuvo la exigencia de aportar novedad acerca de
un conflicto que ya por momentos se volvia rutina-
rio. La edicion del 23 de octubre, por gjemplo, es en-
fatica: “La guerra europea ya no entusiasma a nadie.
Lo poco agrada y lo mucho ‘stufa™.

Esta necesidad de innovacion del medio para
‘entusiasmar’ fue cubierta con una serie de condi-
mentos que fueron desde la publicacién repetida de
informacion (via suplementos y coberturas especia-
les), la invencidn y reinvencion de secciones y hasta
a la generacion de articulos o propuestas mas cerca-
nas al entretenimiento y la propaganda que al que-
hacer noticioso.

Por ejemplo, la pagina 2 tuvo una seccion dedi-
cada a cronicas, cables de los aliados y anécdotas
del conflicto que cambiaba varias veces de nombre.
Asi, en tan sdlo un mes, se sucedieron “Informa-
ciones por cable y correo con alcance hasta las 4
PM” (01/10/1914), “Notas, anécdotas y cosas de la
guerra” (13/10/1914), “Nctas graficas del teatro de la
guerra” (14/10/1914) y “Combates, episodios y esce-
nas de la guerra” (19/10/1914).

Los condimentos de las batallas

El entretenimiento ocupd unrol no menor en la co-
bertura bélica. Por ejemplo, uno de los folletines que
Critica publicé a poco de iniciado el conflicto fue “Se-
cretos de la Corte Imperial”, una biografia de Guiller-
mo |l a través de las memorias de la condesa de Ep-
pinghoven y traducido por Emilio Dupuy de Lome.

Acompafiado por una sugestiva ilustracion en la
que el lider germanoc y su mujer eran observados
mientras dormian en la intimidad de su recamara, de
manera indiscreta y junto a la leyenda “Libro secues-
trado en Berlin”, la primera entrega occupé la mitad
de la tapa del 2 de octubre, luego de una anuncia-
da publicacion en numeros anteriores. Pasada la
novedad, el folletin fue a la pagina 4, junto a notas

costumbristas como “Acuarelitas de arrabal’ y el “No-
visimo diccionario lunfardo”. En 1916, un segundo
folletin, “El Kaiser desenmascarado. Memorias del
conde Axel von Schwering” siguid la linea de aquella
primera intervencion.

A tres dias de anunciar la contratacion de los ser-
vicios de la agencia francesa Havas, el 23 de no-
viembre Critica prometio la publicacion de “pruebas
fotograficas de la barbarie alemana” y agrego: “Se
trata de documentos sensacicnales, enviados direc-
tamente de la Polonia rusa, que comprobaran una
vez mas la alta justicia de nuestra campana a favor
de la civilizacion”. Asi, al dia siguiente y bajo el titu-
lo “La barbarie alemana, documentos graficos para
la historia” el medio presentd en su tapa un desplie-
gue fotografico de victimas mortales del conflicto con
la bajada: “Mutilaciones, craneos triturados por la cu-
lata de los fusiles alemanes”. Dos dias después, re-
publicd una impactante foto de nifics muertos, ahora
ampliada. La repeticion de la macabra escena fue
acompanfada al pie de pagina por una ilustracion que
cOmo en un juego infantil invitaba al lector a formar
la figura del kaiser Guillermo 1l tras plegar el dibujo
de cuatro cerdos. Otro ejemplo de entretenimiento,
fotoperiodismo, sensacionalismo y propaganda. ¢
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Avisos al tono

La idea de aprovechar la guerra para hacer negocios
tambien se reflejo en la publicidad. Si bien los avisos re-
cién aparecian en la cuarta pagina junto a informacion
menos dura, hubo situaciones sorprendentes como la
del 23 de octubre de 1914 cuando en una pagina com-
pleta titularon: “Ultimas noticias. Documento sensacio-
nal. Reagravamiento de la conflagracion europea”, para
captar la atencion del lector y luego promocionar la venta
“sin precedentes” de 10.000 pantalones fantasiaa & 4 y
5000 trajes de saco desde $ 7, entre otros articulos que
se vendian en Bartolomé Mitre y Carlos Pellegrini.

Perspectivas en Historia de los Medios 21



	Revista Perspectivas en Historia de los Medios3 (2)_Page_20
	Revista Perspectivas en Historia de los Medios3 (2)_Page_21

