LANZAMIENTO

El area de historia

de la comunicacion grafica

Con una propuesta multidisciplinar que integra a docentes, investigadores,

graduados y estudiantes, comenzé a funcionar el Area de Historia de la
Comunicaci6n Grafica—impresay digital— de la Carrera de Ciencias de la Comunicacién Social.

n el marco de la po-
Elitica que sigue la

Carrera de Ciencias
dela Comunicacion, con
la creacidn de espacios
comunes para materias
afines con integrantes
de los tres claustros, se
presentd el Area de His-
toria de la Comunica- §
cion Grafica. Se trata de
“una plataforma acadé-
mica para el desarrollo
de actividades pedagd-
gicas, de investigacion, de vinculacion y de coopera-
cién con la comunidad”, segln reza en su documento
fundacional de abril dltimo. La iniciativa pone énfasis
en la promocién de “la capacitacion pemanente, el
desarmrollo de programas y proyectos de investigacion,
la produccién e intervencidon comunicacional desde el
campo de la historia de la comunicacién grafica”, con
una perspectiva nacional y latinoamericana.

Con la concepcion de que el periodismo grafico, la
industria editorial y las formas impresas y digitales de
la propaganda “son parte sustancial de la configura-
cidn de los espacios publicos, lasidentidades politicas
y culturales y la economia de la comunicacion en Ar-
gentina y América latina”, el Area de Historia de la Co-
municacion Grafica encara el abordaje del campo sin
desconocer su complejidad como objeto de estudio.

“‘Nuestra perspectiva es el abordaje de este cam-
po problematico en su complejidad, considerando sus
dispositivos y practicas en su condicion de objetos
culturales (Jitrik, 1993, 1995) e instituciones sociales
(Williams, 2001, 2003) sobredeterminadas, comple-
jas, multidimensionales y, por lo tanto, necesariamen-
te abordadas multidisciplinarmente desde la historia
politica, social y cultural”, explica el documento y agre-
ga: “El Area de Historia de la Comunicacion Grafica
abordara los medios impresos y digitales de América
Latina, su articulacion con los procesos historicos,
su vinculacion con los avances y retrocesos enla
perspectiva de los procesos de integracion, ylas ar-
ticulaciones con otras reflexiones y campos de inter-
vencion profesional desde las ciencias de la comu-

nicacion, considerando
a su vez la dimensidn
histérica de la discipli-
na como enmarcada
en los desafios de la
comunicacion contem-
poranea. democratiza-
cidn, reduccion de bre-
chas en su acceso y su
condicion de derecho
fundamental”.

Entre algunos de
los objetivos de este
espacio de trabajo aca-
démico se destacan la generacion de actividades de
colaboracidon entre catedras y claustros para el in-
tercambio de trabajos, investigaciones, bibliografias,
participaciones en redes y asociaciones, realizacion
de foros y coloquios; asi como participar de la Red de
Historiadores de la Prensa y el Periodismo en Hispa-
hoameérica, generar proyectos y actividades orienta-
das a la preservacidn de corpus de comunicacion gra-
fica en soporte papel y digital, producir material didac-
tico y publicar materiales inéditos de interés histérico.

Coordinado por Marcelo Borrelli, Grisel El Jaber,
Rubén Levenberg, Alejandra Ojeda y Alegjandra Pasi-
no, el area también propicia formalizar su dinamica
institucional y la de sus primeros equipos de trabajo, la
articulacion con los grupos de investigacion en comu-
nicacién (GIC), proyectos Ubacyt, Ubanex, semina-
rios ad hoc y otros proyectos que involucran a docen-
tes, graduados, tesistas y estudiantes o en convenio
con ella; asi como ademas brindar apoyo a tesistas de
grado y posgrado integrantes de GIC asociados.

El grupo convocante estuvo formado por los do-
centes (en orden alfabético) Marcelo Borrelli, Carlos
Canepa, Patricia Faure, Enrique Fraga, Ariel Gur-
mandi, Rubén Levenberg, Julio Moyano, Alejandra
Ojeda y Alejandra Pasino; junto a los graduados To-
mas Crespo, Noelia Guerrero y Diego Landi.

Queda invitada la comunidad académica a sumar-
se a este espacio de trabajo colectivo.

Puede consultarse el documento completo

en http://historiaymedios.sociales.uba.arfareas/, o
enviar mail a areahistoriaprensa@gmail.com. ¢
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